I. VSEOBECNE OBCHODNIi PODMINKY ZVEREJNOVANI INZERCE V PERIODICKEM TISKU

Cast prvni
DODACi PODMINKY

1. UVODNI USTANOVENI

1. Spole¢nost BAUER MEDIA, v.o.s., (dale jen ,vydavatelstvi’) je vydavate-
lem fady titul( periodického tisku, ve kterych je na zakladé obchodnich
smluv mezi vydavatelstvim a zadavateli inzerce pravidelné uvefejhovéna
za Uplatu komer¢ni inzerce zadavatel(.

2. Komeréni inzerci se pro ucely téchto Vseobecnych obchodnich podmi-
nek rozumi jak standardni inzerce ve formé inzerat(, tak i reklamni ¢lanky
(dale jen PR materidly”) propagujici zadavatele inzerce a jeho ¢innost.
Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo oznacit uvefejnény PR materidl jako pla-
cenou inzerci.

1l. INZERTNI ZAKAZKA - OBJEDNAVKA

1.,Inzertni zakdzkou” se ve smyslu téchto V3eobecnych obchodnich pod-
minek (dale jen,VOP”) rozumi objednavka uvefejnéniinzerce v nékterém
z titulG periodického tisku vydavanych vydavatelstvim. Inzertni zakdzkou
si zadavatel inzerce objednava u vydavatelstvi inzerci, pficemz inzertni
zakdzka musi byt pisemnd. Za pisemnou objednavku se povazuje téz
objednévka ucinéna faxem nebo e-mailem se zaru¢enym elektronickym
podpisem konkrétni osoby, nebo naskenovana, fadné zadavatelem inzer-
ce podepsand inzertni zakdzka odesland z divéryhodné e-mailové adre-
sy. Inzertni zakdzka musi obsahovat veskeré nélezitosti obchodnich listin:
obchodni firmu zadavatele, sidlo, popt. misto podnikani, IC, DIC, udaj
0 zéapisu v obchodnim rejstfiku a déle i bankovni spojeni, idaje o obsa-
hu a rozsahu zadané inzerce, datu jejiho uvefejnéni, titulu, ve kterém
bude inzerce uverejnéna, cené inzerce a musi obsahovat jméno a pfi-

jmeni, oznaceni funkce zastupce zadavatele inzerce a podpis konkrétni
osoby. Inzertni zakdzka mUlze byt u¢inéna e-mailem bez zaru¢eného
elektronického podpisu a pro vydavatelstvi bude zdvaznd za predpo-
kladu, Ze inzerent zaplati 100 % ceny inzerce pred zvefejnénim. Vzorova
inzertni zakazka je zvefejnéna na internetovych strankach vydavatelstvi
www.bauermedia.cz. Inzertni zakazka s vy$e uvedenymi nalezitostmi musi
byt dorucena vydavatelstvi minimalné sest tydnu pfed uverejnénim.

2. Vydavatelstvi si vyhrazuje prdvo odmitnout pfijeti inzertni zakazky,
popt. i jednotlivé zakazky v ramci souhrnné objednavky, kvili obsahu ci
zaméfeni inzerce, které by mohlo odporovat etickym pravidliim vydava-
telstvi, je v rozporu s obecné zavaznymi pravnimi pfedpisy nebo rozhod-
nutimi organ(l verejné spravy, nebo je jinak pro vydavatelstvi nepfipust-
né. Vydavatelstvi neni povinno odmitnuti inzertni zakazky odtvodnovat
a odmitnuti zakdzky zadavateli inzerce pouze pisemné ozndmi.

11l. UZAVRENI SMLOUVY

1. Zadand inzertni zakazka je pravné zavazna az na zakladé pisemného
potvrzeni ze strany vydavatelstvi. Za spInéni pisemné formy se povazuje
i potvrzeni u¢inéné faxem nebo e-mailem se zaru¢enym elektronickym
podpisem konkrétni osoby vydavatelstvi opravnéné potvrzovat objednav-
ky. V pfipadé inzertni zakazky v e-mailové podobé bez zaru¢eného elek-
tronického podpisu a za predpokladu zaplaceni 100 % ceny inzerce pied
zvefejnénim je za pisemné potvrzeni povazovano i e-mailové potvrzeni
zaméstnance vydavatelstvi. Smlouva o uverejnéniinzerce (dale jen,smlou-
va“) je uzaviena okamzikem potvrzeni inzertni zakdzky vydavatelstvim.

2. Ceny inzerce jsou stanoveny podle aktudlniho ceniku inzerce vydava-
telstvi platného v den potvrzeni inzertni zakdzky zadavatele nebo zvlast-

ni dohodou vydavatelstvi se zadavatelem inzerce.

3. Mistem pInéni jednotlivych smluv je sidlo vydavatelstvi.

IV. RAMCOVA SMLOUVA

1.V pfipadé, Ze zadavatel inzerce ma v umyslu v urcitém obdobi zve-
fejnit inzerci v ur¢itém objemu (dale jen ,garantovany objem”), bude
v tomto pfipadé uzaviena ramcova smlouva o inzertni spolupraci, ktera
musi byt pisemné (déle jen ,rdmcova smlouva”). Rkmcova smlouva musi
obsahovat specifikaci garantovaného objemu v urcitém obdobi a dalsi
podminky.

2. Pro uvefejiiovani reklamy v ramci garantovaného objemu je vzdy
zapotiebi objednévka, kterd bude odkazovat na ramcovou smlouvu
a bude mit nélezitosti inzertni zakazky.

V. ODPOVEDNOST ZADAVATELE ZA DODANE PREDLOHY

1. Zadavatel inzerce odpovida za obsah a pravni pfipustnost dodanych
textovych a obrazovych predloh a zbavuje vydavatelstvi pfipadnych
narokl ucinénych ze strany tretich osob. Vydavatelstvi v tomto smé-
ru neni povinno jakkoli provérovat, zda uvefejnénd inzerce zadavatele
neposkozuje ¢i neposkodi prava a opravnéné zajmy tretich osob.

VI. DODANI TISKOVYCH PODKLADU

1. Zadavatel inzerce je povinen dodat vydavatelstvi hotové predlohy
inzerce podle technickych specifikaci kazdého titulu periodického tisku
zvlast. Naklady na vyhotoveni téchto predloh nese v pIné vysi zadava-
tel inzerce. Provedeni zmény po inzertni uzavérce je mozné pouze po
odsouhlaseni traffic managementem” vydavatelstvi.

2. Za dodani bezchybnych tiskovych podkladl ve sjednaném terminu
odpovida zadavatel inzerce. Vydavatelstvi odpovida za tiskovou kvali-
tu obvyklou pro dany titul periodického tisku pouze v pfipadé dodani
tiskovych podkladli odpovidajicich technickym specifikacim jednotli-
vych tituld.

3.Tiskové podklady, které nebyly dodané ve sjednaném terminu a podle
pozadovanych technickych specifikaci mohou mit vliv na kvalitu tisku,
neopraviuji zadavatele inzerce k reklamaci. V ptipadé, ze nékteré vady
nejsou z tiskovych podkladll k rozeznani okamzité, ale jsou zietelné az
v pribéhu tisku, neni zadavatel inzerce opravnén uplatrhovat jakékoli
naroky. Vydavatelstvi si vyhrazuje v této souvislosti pravo vyfakturovat
eventudlné vzniklé naklady.

VIl. REKLAMACE

1. Reklamace kvality uvefejnéné inzerce je nutné uplatnit nejpozdéji do
30 dnd po uvefejnéni prislusné inzerce, a to vylu¢né pisemnou formou.
Vydavatelstvi se zavazuje informovat zadavatele o vysledku reklamacni-
ho fizeni nejpozdéji do 30 dnli od doruceni pfislusné reklamace.

2. Povinnost uchovat tiskové podklady k inzerci trva pro vydavatelstvi tfi
mésice od uvefejnéni inzerce.

3. Zadavateli inzerce je po uvefejnéni inzerce zaslana faktura na cenu
inzerce s dokladovym vytiskem titulu periodického tisku. V pfipadé, ze
zadavatel inzerce neposkytl platbu pfedem, je povinen fakturu uhradit
v souladu s nize uvedenymi Platebnimi podminkami.

4.V pfipadech zplsobenych v dlsledku zésahu vy3si moci, anebo pfi

neovlivnitelnych poruchéach provozu mé vydavatelstvi narok na plnou
Uhradu ceny inzerce.
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PLATEBNi PODMINKY A JINE

I. FAKTURY A PLATBY

1. Zadavatel je povinen uhradit vydavatelstvi cenu inzerce na zakladé
faktury vystavené vydavatelstvim do 15. dne ode dne expedice titulu
periodického tisku.

2. Faktura vydavatelstvi je splatna do 14 dn(i ode dne jejiho vystaveni.

3. Vydavatelstvi si vyhrazuje prdvo na zaplaceni zalohy na cenu
inzerce pred jejim uvefejnénim, a to az do vy3e 100 % ceny inzerce.

1I. SLEVY Z CENY INZERCE
1. Vydavatelstvi poskytuje i slevy z ceny inzerce za vysoky objem zadané
inzerce, a to v této vysi:

700 000 K& - 1200 000 KE 5 %
1200001 K& - 1500000 K& 7 %
1500001 K& - 1800000 KE 9 %
1800001 K& -2 100000K¢e 11 %
2100 001 K& - 2400 000 K& 13 %
2400 001 K& -3 000 000 K& 15 %

11l. PRODLENI SE ZAPLACENIM

1.V pfipadé nezaplaceni ceny inzerce v ur¢eném terminu splatnosti si
vydavatelstvi vyhrazuje pravo na neuvefejnéni zbyvajici jiz fadné objed-
nané a potvrzené inzerce.

2. Pri prodleni zadavatele se zaplacenim ceny inzerce mohou byt vydava-
telstvim uctovany uroky z prodleni ve vysi 0,1 % z ceny inzerce za kazdy
den prodleni.

IV. STORNO ZADANE INZERCE
1. Storno zadané inzerce lIze ucinit pouze pisemné, pficemz zadavatel
souhlasi s nize uvedenymi Ih{itami a storno poplatky:
— Pfi zruseni inzertni zakazky do Sesti tydn( pred dnem expedice
titulu periodického tisku se Uctuje storno poplatek ve vysi 70 %
Z ceny inzerce.
— Pfi zruseni inzertni zakazky do ¢ty tydnd pred dnem expedice titulu
periodického tisku se Uctuje storno poplatek ve vysi 100 % z ceny
inzerce.

V. ZPRACOVANIi PODKLADU, PRIPLATKY, VKLADY A OSTATNi
Podklady

1) Zadavatel inzerce je povinen dodat vydavatelstvi hotové predlohy
inzerce podle technickych specifikaci kazdého titulu zvlast. Pokud zada-
vatel doda vlastni nehotové poklady, tj. materialy ke grafickému zpraco-
vani, G¢tujeme grafické prace v rozsahu:

1/1 strdnka = 2 500 K¢
1/2 strany = 2 000 K¢
1/3 strany = 1 500 K¢
1/4 strany = 1 000 K¢

Cena obsahuje maximélné dvé korektury zadavatelem. Kazdd dalsi
korektura bude uc¢tovana jako nové zakazka.

Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo jasné oznacit slovem ,inzerce” (popft.”
prezentace znacky,” “specialni inzertni projekt” apod.) vSechny inzeraty,
které v dlsledku svého obsahu a stylizace nejsou na prvni pohled jasné
rozeznatelné od redakénich materidlG. Zpdsob oznaceni, jeho velikost

a umisténi vzdy ur¢i vydavatelstvi.

Priplatky
1) Priplatek za kazdé dalsi uvedeni partnera v textové podobé ¢i formou
loga v rdmci vizudlu zadavatele: 25 % z gross ceny inzerce.

2) Priplatky se vztahuji na véechny nestandardni poZzadavky na umisténi
¢i realizaci inzerce, jako je napf. ostrivkova inzerce, inzerce obtekld tex-
tem, inzerce se specialnim umisténim atd. Pfiplatky budou v téchto pfi-
padech kalkulovény individudlnég, dle naro¢nosti realizace nebo umisténi
a s pfihlédnutim na vicendklady spojené s realizaci takové inzerce.

Vklady
1) Preferuje-li zadavatel vklad pouze pro predplatitele, G¢tujeme pfipla-
tek 50 % z gross ceny vkladané inzerce.

2) Vkladani na titulni stranu podléhd vzdy schvéleni vydavatele. Bez pied-
choziho pisemného souhlasu nelze vklad na titulni stranu uskutecnit.
(toto schvaleni plati i v pfipadé vlepovani nebo vsiti na titulni stranu).
Vydavatel ma pravo vklad (vlep, vsiti) na titulni stranu nerealizovat, a to
bez uvedeni ddvodu.

VI. OCHRANA OSOBNICH A JINYCH UDAJU
1. Zadavatel inzerce a vydavatelstvi se zavazuji chranit informace a Udaje
poskytnuté v souvislosti s témito VOP.

2. Uzavienim smlouvy nebo vyplnénim inzertni zakézky zadavatel inzer-
ce udéluje vydavatelstvi souhlas se zpracovanim osobnich a jinych uda-
ja poskytnutych vydavatelstvi v souvislosti se smlouvou, a to za Gcelem
jejich daldiho zpracovani pro reklamni, marketingové a jiné aktivity vyda-
vatelstvi.

VII. PRAVNI REZIM SMLOUVY, ROZHODCIi DOLOZKA

1. Prava a povinnosti mezi vydavatelstvim a zadavatelem inzerce vznik-
1é z uzaviené smlouvy se fidi ¢eskym pravnim fadem. Zavazkovy vztah
zaloZeny smlouvou mezi vydavatelstvim a zadavatelem inzerce se na
zdkladé dohody smluvnich stran fidi zakonem ¢. 513/1991 Sb., obchodni
zakonik, v platném znéni. Veskeré spory, které vzniknou ze smlouvy mezi
vydavatelstvim a zadavatelem inzerce a v souvislosti s ni, které se nepo-
dafi vyfesit smirnou cestou, budou s kone¢nou platnosti rozhodovéany
Rozhod¢im soudem pfi Hospodarské komoie CR a Agrarni komote CR
podle jeho Radu a Pravidel tfemi rozhodci. Strany se zavazuji podrobit se
rozhod¢imu nalezu.

2. Zadavatel inzerce byl s témito Vieobecnymi obchodnimi podminkami
spole¢nosti BAUER MEDIA, v.o.s., pro inzerci fadné seznamen, souhlasf
s nimi a tento souhlas stvrzuje svou inzertni zakdzkou.




Il. VSEOBECNE OBCHODNi PODMINKY ZVEREJNOVANI INZERCE NA INTERNETOVYCH
STRANKACH PROVOZOVANYCH VYDAVATELSTVIM

Cast prvni
DODACI PODMINKY

1. UVODNIi USTANOVENI

1. Vydavatelstvi je provozovatelem rdznych internetovych stranek. Usta-
noveni tohoto oddilu Il. upravuji podminky zvefejiiovani inzerce na inter-
netovych strdnkach provozovanych vydavatelstvim.

1. INZERTNI ZAKAZKA - OBJEDNAVKA

1., Inzertni zakazkou” se ve smyslu Vseobecnych obchodnich podminek
(dale jen ,VOP ) rozumi objedndvka uverejnéni inzerce na internetovych
strdnkach provozovanych vydavatelstvim. Inzertni zakézkou si zadavatel
inzerce objednavé u vydavatelstvi inzerci, pficemz inzertni zakézka musi
byt pisemna. Za pisemnou objedndvku se povazuje téz objednéavka uci-
nénd faxem nebo e-mailem se zaru¢enym elektronickym podpisem kon-
krétni osoby nebo naskenovand, fddné zadavatelem inzerce podepsa-
nd inzertni zakazka odeslana z divéryhodné e-mailové adresy. Inzertni
zakazka musi obsahovat veskeré nélezitosti obchodnich listin: obchod-
ni firmu zadavatele, sidlo, popt. misto podnikani, IC, DIC, idaj o zépisu
v obchodnim rejstfiku a déle i bankovni spojeni, Udaje o obsahu a rozsa-
hu zadané inzerce, datu jejiho uverejnéni, titulu, ve kterém bude inzerce
uverejnéna, cené inzerce a musi obsahovat jméno a pfijmeni, oznaceni
funkce zéstupce zadavatele inzerce a podpis konkrétni osoby. Inzertni
zakdzka mUze byt u¢inéna e-mailem bez zaru¢eného elektronického
podpisu a pro vydavatelstvi bude zavaznd za predpokladu, Ze inzerent
zaplati 100 % ceny inzerce pred zvefejnénim. Vzorova inzertni zakazka je
zvefejnéna na internetovych strankach vydavatelstvi www.bauermedia.
cz. Inzertni zakézka s vyse uvedenymi nélezitostmi musi byt dorucena
vydavatelstvi minimalné 5 dnt pred uvefejnénim.

2. Vlydavatelstvi si vyhrazuje prdvo odmitnout pfijeti inzertni zakazky,
popf. i jednotlivé zakdzky v rémci souhrnné objednavky, kvili obsahu ¢i
zaméreni inzerce, které by mohlo odporovat etickym pravidliim vydava-
telstvi, je v rozporu s obecné zévaznymi pravnimi predpisy nebo rozhod-
nutimi organd verejné spravy, nebo je jinak pro vydavatelstvi nepfipust-
né. Vydavatelstvi neni povinno odmitnuti inzertni zakézky odtvodrnovat
a odmitnuti zakdzky zadavateli inzerce pouze pisemné ozndmi.

11l. UZAVRENIi SMLOUVY

1. Zadana inzertni zakazka je pravné zdvazna az na zakladé pisemného
potvrzeni ze strany vydavatelstvi. Za splnéni pisemné formy se povazu-
je i potvrzeni uc¢inéné faxem nebo e-mailem se zarucenym elektronic-
kym podpisem konkrétni osoby vydavatelstvi opradvnéné potvrzovat
objednavky. V piipadé inzertni zakézky v e-mailové podobé bez zaru-
¢eného elektronického podpisu a za predpokladu zaplaceni 100 %
ceny inzerce pred zvefejnénim je za pisemné potvrzeni povazovano
i e-mailové potvrzeni zaméstnance vydavatelstvi. Smlouva o uverejnéni
inzerce (dale jen ,smlouva”) je uzaviena okamzikem potvrzeni inzertni
zakazky vydavatelstvim.

2. Ceny inzerce jsou stanoveny podle aktualniho ceniku inzerce vydava-
telstvi platného v den potvrzeni inzertni zakazky zadavatele nebo zvlast-
ni dohodou vydavatelstvi se zadavatelem inzerce.

3. Mistem plnéni jednotlivych smluv je sidlo vydavatelstvi.
IV. RAMCOVA SMLOUVA

1.V pfipadé, ze zadavatel inzerce méd v imyslu v urcitém obdobi zverejnit
inzerci v ur¢itém objemu (dale jen ,garantovany objem”), bude v tomto

piipadé uzaviena rdmcova smlouva o inzertni spolupraci, kterd musi byt
pisemna (déle jen ,rdmcovéa smlouva”“). RAmcova smlouva musi obsaho-
vat specifikaci garantovaného objemu v urcitém obdobi a dalsi podmin-

ky.

2. Pro uverejnovani reklamy v rdmci garantovaného objemu je vzdy
zapotiebi objednévka, kterd bude odkazovat na ramcovou smlouvu
a bude mit ndleZitosti inzertni zakazky.

V. ODPOVEDNOST ZADAVATELE

ZA DODANE PODKLADY A PREDLOHY

1. Zadavatel inzerce odpovidé za obsah a pravni pfipustnost dodanych
podkladl a predloh a jinych material(i ve vztahu k inzertni zakézce a zba-
vuje vydavatelstvi pfipadnych ndrokl ucinénych ze strany tretich osob.
Vydavatelstvi v tomto sméru neni povinno jakkoli provérovat, zda uve-
fejnéna inzerce zadavatele neposkozuje ¢i neposkodi prava a opravnéné
zajmy tietich osob.

V1. DODANIi PODKLADU

1. Zadavatel inzerce se zavazuje nejpozdéji 5 dnl pred zac¢atkem inzertni
zakazky dodat vydavatelstvi piislusné inzertni podklady v elektronické
podobé tak, aby bylo mozno inzerci zvefejnit bez dalSich Uprav. Podkla-
dy budou ve formatech flash (swf), obrazek (jpg, png, gif) nebo HTML.

VIil. REKLAMACE

1. Je na zadavateli inzerce, aby si v dobé zvefejnéni inzerce na interneto-
vych strdnkach vydavatelstvi provéfil, zda je inzerce fadné zverejriovana
na internetovych strankdch provozovanych vydavatelstvim. Reklamace
kvality uverejnéné inzerce je nutné uplatnit nejpozdéji posledni den
uverejnéni prislusné inzerce na internetovych strankach provozovanych
vydavatelstvim, a to vylu¢né pisemnou formou. Vydavatelstvi se zavazu-
je informovat zadavatele o vysledku reklamacniho fizeni nejpozdéji do
30 dnd od doruceni pfislusné reklamace. K pozdé uplatnénym reklama-
cim nebude brén vydavatelstvim zietel.

2. Zadavateli inzerce je po uvefejnéni inzerce zaslana faktura na cenu
inzerce, pficemz dnem uskute¢néni zdanitelného plnéni je posledni den
zvefejnéni inzerce na internetovych strankach vydavatelstvi. V pfipadé,
ze zadavatel inzerce neposkytl platbu predem, je povinen fakturu uhra-
dit v souladu s nize uvedenymi Platebnimi podminkami.

3.V pfipadech zpusobenych v disledku zdsahu vyssi moci, anebo pfi

neovlivnitelnych poruchich provozu mé vydavatelstvi narok na plnou
Uhradu ceny inzerce.
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I. FAKTURY A PLATBY

1. Zadavatel je povinen uhradit vydavatelstvi cenu inzerce na zakladé
faktury vystavené vydavatelstvim, pficemz faktura bude vystavena nej-
pozdéji 15 dnl od ukonceni inzerce na internetovych strankach pro-
vozovanych vydavatelstvim. Dnem uskute¢néni zdanitelného plinéni je
posledni den zvefejnéni inzerce.

2. Faktura vydavatelstvi je splatna do 14 dntli ode dne jejiho vystaveni.

3. Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo na zaplaceni zélohy na cenu inzerce
pred jejim uvefejnénim, a to az do vyse 100 % ceny inzerce.

II. SLEVY Z CENY INZERCE
1. Vydavatelstvi poskytuje i slevy z ceny inzerce za vysoky objem zadané
inzerce, a to ve vysi dle aktuélniho platného ceniku.

1ll. PRODLENI SE ZAPLACENIM

1.V pfipadé nezaplaceni ceny inzerce v ur¢eném terminu splatnosti si
vydavatelstvi vyhrazuje pravo na neuvefejnéni zbyvajici jiz fadné objed-
nané a potvrzené inzerce.

2. Pi prodleni zadavatele se zaplacenim ceny inzerce jsou vydavatel-
stvim Uctovany uroky z prodleni ve vysi 0,1 % z ceny inzerce za kazdy
den prodleni.

IV. STORNO ZADANE INZERCE
1. Storno zadané inzerce Ize udinit pouze pisemné, pficemz zadavatel
souhlasi s nize uvedenymi lhttami a storno poplatky:
- Pfi zrueni inzertni zakazky do 3 dnli pfed dnem zvefejnéniinzerce
se Uctuje storno poplatek ve vysi 70 % z ceny inzerce.
- Pfi zrudeni inzertni zakdzky do 1 dne pfed dnem zvefejnéni inzerce
se Uctuje storno poplatek ve vysi 100 % z ceny inzerce.

V. OCHRANA OSOBNICH A JINYCH UDAJU
1. Zadavatel inzerce a vydavatelstvi se zavazuji chranit informace a udaje
poskytnuté v souvislosti s témito VOP.

2. Uzavienim smlouvy nebo vyplnénim inzertni zakdzky zadavatel inzer-
ce udéluje vydavatelstvi souhlas se zpracovanim osobnich a jinych tda-
ju poskytnutych vydavatelstvi v souvislosti se smlouvou, a to za icelem
jejich daldiho zpracovani pro reklamni, marketingové a jiné aktivity vyda-
vatelstvi.
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VI. PRAVNI REZIM SMLOUVY, ROZHODCI DOLOZKA

1. Prdva a povinnosti mezi vydavatelstvim a zadavatelem inzerce vznik-
1é z uzaviené smlouvy se fidi ¢eskym pravnim fadem. Zavazkovy vztah
zaloZeny smlouvou mezi vydavatelstvim a zadavatelem inzerce se na
zdkladé dohody smluvnich stran fidi zakonem ¢. 513/1991 Sb., obchodni
zakonik, v platném znéni. Veskeré spory, které vzniknou ze smlouvy mezi
vydavatelstvim a zadavatelem inzerce a v souvislosti s ni, které se nepo-
dafi vyfesit smirnou cestou, budou s kone¢nou platnosti rozhodovany
Rozhod¢im soudem pfi Hospodarské komoie CR a Agrarni komote CR
podle jeho Radu a Pravidel tfemi rozhodci. Strany se zavazuiji podrobit se
rozhod¢imu nalezu.

2. Zadavatel inzerce byl s témito Vieobecnymi obchodnimi podminkami
spole¢nosti BAUER MEDIA, v.o.s., pro inzerci fadné seznamen, souhlasi
s nimi a tento souhlas svou inzertni zakazkou stvrzuje.




